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RESUMO

O contexto desse artigo é a questao do estrandei@ieridade, na publicidade. Com o
propoésito de verificar como tal questdo pode estgyendrada na publicidade, bem
como avaliar em que medida esse movimento podeilmaintpara dialogarmos com o
estrangeiro que em nos habita e, desse modo, losacem comunhdo com o outro, tal
como preconiza Maffesoli, selecionamos uma pecéqitdiia argentina, que aborda as
nacionalidades brasileira e argentina e que satisada a luz da semidtica peirceana;
andlise essa orientada também por ideias de Kaistesta reflexdo pode ser relevante
por lancar luz a questdo de viver com o outro, @sgindivel na contemporaneidade,
marcada por intensos e sucessivos conflitos comngsiros.

Palavras-chave:Publicidade; Estrangeiro; Identidade nacional.

RESUMEN

El contexto de este articulo es la cuestion dehajdro, de la alteridad en la publicidad,
con el propdsito de verificar cdmo puede engendrasta cuestion en la publicidad y
evaluar en cual medida ese movimiento contribuya gpe dialoguemos con el
extranjero que habita en nosotros y asi ponerdesopas en comunién, como preconiza
Maffesoli. Seleccionamos una pieza publicitariaeatgna que aborda las nacionalidades
brasilefia y argentina y que se analizara a la tuzadsemidtica de Charles Sanders
Peirce, un andlisis que se orientara también mideas de Kristeva. Esa reflexion
puede ser relevante porque aclara la cuestiénuitecan el otro, imprescindible en la
contemporaneidad, sefalada por intensos y suceswvdisctos con extranjeros.

Palabras clave Publicidad; Extranjero; Identidad nacional.

ABSTRACT

The context of this paper is the issue of strangethe otherness in advertising. Aiming
to ascertain how this issue can be engendereciadhertising and assess how far this
movement can contribute to dialogue with the stearngho inhabit in us and to put on
people in communion, as Maffesoli propose. We setean argentine advertisement,
which includes the brazilian and argentine natitieal that will be analyzed in the light
of Peircean semiotics, analyse also permeateddnsidf Kristeva. This reflection can
be relevant because it sheds light on the mattetivaig with others, essential
nowadays, in a global context marked by successivg intense conflicts with
strangers.

Keywords: Advertising; Stranger; National identity.
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Introducao

No cotidiano, segundo Maffesoli, a nossa vida sewlea com a repetitividade
de rituais, com gestos anddinos, e envolve o cdittiar de objetos simples; se
desenha também com conversas sem preocupacOesgedui sentimentos profundos,
conversas sobre questdes do dia-a-dia, sobre amtesapre programas de TV, filmes,
esportes. E ainda, tal comunicacdo ndo é predoieimante verbal, pois se faz também
com gestos, modos de vestir, rituais ndo pensadesirmensificam sentimentos que
unem, juntam as pessoas, ou criam “as diversagdgéles’ constitutivas dos conjuntos
sociais” (2005: 115). Nao ha duvida, para o altpre é isso que constitui o essencial
da existéncia para cada pessoa; e que constiethas que cimenta as diversas
sociedades” (2005: 150).

Os produtos da publicidade estéo entre essa inggrasdidade e diversidade de
objetos aparentemente ndo tao relevantes que demmo. Na esteira do mesmo autor,
na contemporaneidade, o nativo, o barbaro, o tfitiale rediz a origem e, com isso,
restitui vida ao que tinha a tendéncia a se esderse aburguesar, se institucionalizar”
(2006: 8). Tais caracteristicas se apresentam tanmae“criatividade publicitaria, na
anomia sexual, no retorno a natureza, no ecologamnimente, na exacerbacao do pelo,
da pele, dos humores, dos odores, em suma, eno tyade lembra o animal no humano”
(2005: 8).

Em relacdo aos meios de comunicacdo de massa,nonaegor, de modo mais
radical, preconiza que “estd na légica da midia w@r simplespretexto para a
comunicacdo, como podem ter sido a diatribe fiicadoha Antiguidade, o serméo
religioso na ldade Média ou o discurso politicoemra Moderna” (2005: 63). Para o
autor, o relevante nessas diversas formas €, atewido, aquilo que permite a
expressdo de uma emocdo comum, aquilo que faz ecmmngs reconhecamos em
comunhao com 0s outros.

Nesse cenario, nos questionamos sobre a possilalidia publicidade, devido al
certas producbes, ser potencialmente capaz deganstiossas concepcdes, N0SSOS

habitos, fazer emergir esteredtipos, ir ao encopodanto, do que Maffesoli preconizal
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Seriam esses produtos mididticos capazes de amoxpessoas, coloca-las en
comunhdo, a medida que trazem a tona, como exenupsides vinculadas as nossa

concepcoOes de estrangeiro?
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Os meios de comunicacdo, de um lado, nos mostrammeiros e intensos
conflitos envolvendo o estrangeiro. Os imigrantasAdhérica Central e da América do
Sul, principalmente, nos Estados Unidos; os comamochineses no Brasil; os
brasileiros na Espanha, com conflitos em aeropootoaso do brasileiro assassinado no
metré de Londres — confundido com um terroristestoangeiro, estranho, assustador.

Por outro, o intenso desenvolvimento de meios dauocacacdo de massa,
durante o século XX, propiciou novos modos de ag&o por meio de diversos
produtos que, de certo modo, possibilitaram noeseegociacdes e redefinicbes de
representacdes sociais vinculadas a “identidademat. O tango, como exemplo, se
firmou também pelo papel do radio e do famoso cddénlos Gardel. Peluso e Visconti
(1998: 39) tratam da repercussao desse cantorpransa mundial, nos anos de 1920 a
1930, principalmente, e o0 associam (junto com g@darevidentemente) a identidade
nacional argentina.

Assim, no contexto da publicidade que faz emergjuestdo do estrangeiro, da
alteridade, o nosso proposito € explicitar como daestdo € abordada na peca
publicitaria selecionada e a partir disso argunreatdre a possibilidade de que a
publicidade pode contribuir para embates com cootdnto o distante como aquele que
em nos habita. Essas reflexdes séo resultadoopqde pesquisa intitulado “Imagem
e pensamento em cena”, em desenvolvimento, cono aj@iFAPESP (Fundacéo de
Amparo a Pesquisa do Estado de Séo Paulo).

Os modos de representar coletividades “baseian+eerente em estereotipos,
em reducdes de caracteristicas e diferenciacGanast de um determinado grupamento
social, complexo e, por definicdo, heterogéneo’BERRO, 2002: 237). Brasileiros e
argentinos tém suas “imagens” assim construidaagems essas que revelam os
brasileiros como sensuais, alegres, hedonistgsc#tie, enquanto os argentinos como
arrogantes, agressivos, nostalgicos, europeizados.

Aspectos dessas “imagens” vém a tona na peca pabécselecionada, que sera
analisada a luz da semiotica peirceana. Segundaedan(2010), o olhar semiético nos
ajuda a examinar as multiplas camadas de sentisionatdas pelo receptor de modo
intuitivo e, muitas vezes, abaixo do nivel condeieNa apreensdo dos sentidos que

impregnam os signos, o olhar cumpre etapas: pramneantempla e guarda qualidades
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impressdes, sensacfes, além de estabelecer coffgmragm seguida, observa,
distingue, recolhe do contexto o referente-objetrap finalmente, generalizar,

estabelecer padrdes, convencdes culturais.
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Enquanto metodologia, tal semiotica, para algunssqueadores da
comunicacao, ndo daria conta de aspectos cultidaiserto modo, podemos relativizar
tal concepcdo, uma vez que ao inventariar o paksignificativo da peca publicitaria,
no caso, ndo vamos deixar de atentar para aspgotibslicos — vinculados as leis, as
regras, as convencgdes —, que envolvem aspectasaisiltDe modo geral, a semiética
peirceana permite que 0s gestos dos personagehapibss, as roupas, 0S acessorios,
enfim, os diversos objetos que compdem o cen&gjansVvistos como signos, uma vez
que, de algum modo, provocam sensacoes, reacdeslezem a reflexdes.

Vamos a descricdo da peca publicitaria; em segaidies de analisar aspectos

de recortes dessa peca, tratamos da questao diogesto, na perspectiva de Kristeva.

O estrangeiro em destaque em uma peca publicitaria

Selecionamos uma peca publicitaria do Jor@dé& periddico desportivo
argentino. Em uma das cenas recortadas, um hom@nsesado lendo o jorn&lé
enguanto um jovem, um tanto quanto constrangidapsaxima. O homem néao lhe da
muita atencdo, continua atento ao jornal e sédioiglhar ao jovem quando este lhe
diz: “Pai... Tenho algo para te dizer... Sou... .So8ou brasileiro” (figura 1). Em
seguida, o rosto do pai vem em destaque e umanagdla (figura 2).

Figura 1 Figura 2

Em seguida h& cenas onde o pai passa a obsenlan,cehtra em seu quarto e

vé suas fotos junto ao Cristo Redentor no Rio deida, fotos de jogadores de futeba

brasileiros; a bandeira do Brasil sobre a cabedairgama (figura 3, p.47). Ao entrar n

o
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quarto, com o livraMartin Fierro (figura 4, p.47), observa fotos de um album com
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nome do jovem na capa: “Zé Sebastian” (figuras6b@47). Em seguida, o pai leva ¢

filho para apreciar um pouco do cotidiano nas dasidade: as conversas em bares,
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bate-papos nas esquinas; ensina o jovem a damggr (Agura 7). Por fim, uma cena

onde o0 pai entra no quarto e vé o0 jovem vestindmraisa da selecdo argentina,

adormecido com o jorn&Ié sobre o peito (figura 8).

Figura 5 Figura 6

Figura 7 Figura 8

Ao observar a peca publicitaria (em video), penceiseque o “lado brasileiro”
do filho vem com a sua aproximacao ao Brasil, peronde viagens e pelas conquistas
do futebol brasileiro. O exoético, do pais tropidambém parece instigar o jovem
“Lado brasileiro” que provoca conflito, embate -ewe o0 outro que nele coabitam e p
outro fora, a imagem do pai.

Tratamos a seguir da questao do estrangeiro npguoéirea de Kristeva.
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O estrangeiro na perspectiva de Kristeva

A questdo do “estrangeiro”, segundo Kristeva (199s dias atuais, emerge
diante de uma nova ordem econdmica e politica esrala planetaria, o que demanda
novas reflexdes. O estrangeiro ja foi inimigo a a&eatido nas sociedades selvagens,
peregrini entre 0s romanos; barbaros — inimigos da democrageara 0s gregos;
forasteiros na ldade Média, enfim, o estrangeinmpse provocou reac¢fes as mais
adversas, contudo sempre reveladoras da dinanscsodeedades.

A mesma autora ndo ignora o carater politico eabagiie a questdo do
estrangeiro demanda; também n&o considera o esirarigo interior de um sistema
gue o anula”, de acordo com preceitos morais agioesebs que, de certo modo, 0
tornam semelhante, o que leva a uma diluicdo dateraestranho no estrangeiro. Mas
como viver comoutros sem ostracismo e sem nivelamentos? — pergurdasggora.
Nesse sentido, propde uma reflexdo sobre a nops&idade de aceitar novas formas
de alteridade e enfatiza que nenhum “cddigo deonatidade” pode ser experienciado

sem a vivéncia anterior disso em cada um de noés.

Estrangeiro: raiva estrangulada no fundo de mindwgamta, anjo
negro turvando a transparéncias, trago opaco,lwsiolSimbolo do
odio e do outro, o estrangeiro ndo é a vitima rditérde nossa
pregui¢ca habitual, nem o intruso responsavel pdogms males da
cidade. Nem a revelacdo a caminho, nem o adversaeidiato a ser
eliminado para pacificar o grupo. Estranhamentestoangeiro habita
em nos: ele é a face oculta da nossa identidaglgpaco que arruina a
nossa morada, o tempo em que se afundam o enteridireea
simpatia (KRISTEVA, 1994: 9).

Assim, somente a partir de movimentos introspestietaborados por um
individuo psicanalitico, os conflitos de ordem picdi ou social impostos por grupos

diferenciados — que se identificam também por iddde — serdo resolvidos. Explica

ainda que:

(...) a partir do momento em que o cidaddo-indiwidessa de se
considerar Unico e glorioso para descobrir as Bw@®réncias e 0s
seus abismos, em suma as suas “estranhezas” gqy@stdo volta a se
colocar: ndo mais a acolhida do estrangeiro noigmtde um sistema
gue o anula, mas a coabitacdo desses estrangeien$odos nos
reconhecemos ser (KRISTEVA, 1994: 10).

Quando se consegue assumir a propria estranhezstramgeiro deixa de ser

uma ameaca. Nesse sentido, Kristeva diz: “Se soanggira, ndo ha estrangeiros”.
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A nocao de estranheza envolve, para a autora, ravagante, o enigma, 0
insdlito, a vanguarda, a desordem, a aberracdmbuste, a barbérie, a alienacdo. O
estrangeiro € um modo de ser multifacetado, mdrgsapreendente, inaceitavel,
insolente, monstruoso, noturno. A autora prop0e aj@stranheza seja convertida em
regularidade, o que ndo deixa de ser um principiagiegacédo, de identidade.

Em O Estrangeirg de Albert Camus, romance escrito em 1957, eraoms a
histéria de um homem gque se perde nas tramas da\id Histéria, tramas permeadas
também pela questdo do estrangeiro, da estrani@zpersonagem do romance,
Mersault, € condenado a morte por assassinar ube,apaaticamente sem motivo
algum. Ele é preso, julgado, de modo gratuito, sEmtido. ApGs o julgamento,
Mersault explica: “[...] o presidente [do juri] nitsse de um modo estranho que me
cortariam a cabeca numa praca publica em nome do fpancés. Pareceu-me entdo
reconhecer o sentimento que lia em todos os seteblaAcho que era consideracéo”
(CAMUS, 2007: 111).

Sobre 0 absurdo que reinava naqueles momentosdadsy Mersault indaga:

Porque, afinal, existia uma ridicula desproporgdiveeo julgamento
gue a fundamentara e o seu imperturbavel desensolpartir do
instante em que este julgamento fora pronunciadofatd de a
sentenca ter sido dada n&o as cinco da tarde neéte &mras da noite,
o fato de que poderia ter sido outra completamdifiéeente, de que
fora dada em nome de uma nocéo imprecisa quardgmfancés (ou
alemao ou chinés), tudo isto me parecia tirar milgtseriedade desta
decisdo. Era obrigado a reconhecer, no entanto, @ugartir do
instante em que fora tomada, os seus efeitos savemm tao certos,
tdo sérios quanto a presenca desta parede aodangaal eu esmago
meu corpo. (CAMUS, 2007: 113)

O grande “outro” nesse romance talvez seja a @q@pstica, uma vez que 0S
conflitos na Argélia, em meio aos quais o persomageia, poderiam ser usados como
explicacdo para sua condenacao; explicacdo, #Hi@asbsurda quanto outras possiveis e
enumeraveis que o personagem poderia dar.

Sobre o estrangeiro, em Camus, Kristeva explica:

A estranheza do europeu comeca pelo seu exilioantéMersault
esta tdo — se nao for mais — afastado de seus trwtgmquanto dos
arabes. Em quem ele atira na alucinagdo opaca qterroriza? Em
sombras, francesas ou magrebinas, pouco importmtdidele elas
deslocam uma angustia condenada e muda que o goertdentro
(1994: 33).
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Logo, viver com o outro, com o estrangeiro, “confeenos com a possibilidade
ou nao deser um outro.Nao se trata simplesmente, no sentido humanistajodsa
aptiddo em aceitar o outro, mas de estar em sau +ug que equivale a pensar sobre si
e se fazer outro para si mesmo” (KRISTEVA, 1994: 21

O vinculo do estrangeiro a estranheza e a altexitlad suas raizes na noc¢ao de
Freud de inconsciente.

O universalismo moral do lluminismo encontra, peEém da prova da
revolucdo, o seu discurso magistral com a aspiragdonal de Kant a
uma paz universal. Como contraponto, a inversdoantica, o
surgimento do nacionalismo aleméo e muito em paatia nogdo de
Volksgeistde Herder, mas sobretudo a Negatividade hegetliamae
ao mesmo tempo reabilita e sistematiza, desencadeiacadeia o
poder do Outro, contra e na consciéncia do mesnmmoderdo ser
pensados como etapas que preparam a “revolucaonaaié que foi
a invencao do inconsciente freudiano (KRISTEVA,4:9077).

A partir dessa nocdo, para a mesma autora, “a ugol do estranho no
psiquismo perde o seu aspecto patologico e integrseio da unidade presumida dos
homens umaalteridade ao mesmo tempo bioldgica e simbdlica, que se tparée
integrante danesmbd (KRISTEVA, 1994: 190).

Assim, “o estranho, o aflitivo, insinua-se na quékt da propria razao e, sem se
limitar a loucura, a beleza, ou a fé, nem a etnia oacga, irriga 0 N0sso proprio ser-de-
palavra” (KRISTEVA, 1994: 177). O tenebroso, o &steiro, esta dentro de nos;

SOMOS NOSSO estrangeiro, pois estamos irremedianedndivididos.

O meu mal-estar em viver com 0 outro — a minhaaekfza, a sua
estranheza — repousa numa ldgica perturbada quéaregse feixe
estranho de pulsédo e de linguagem, de naturezesemtb®lo que é o
inconsciente, sempre ja formado pelo outro. E pesathr a

transferéncia — dindmica maior da alteridade, dorAidio pelo outro,

da estranheza constitutiva do nosso psiquismo —agpartir do outro,

eu me reconcilio com a minha propria alteridadeaesieza, que jogo
com ela e vivo com ela (KRISTEVA 1994: 191).

Desse modo, a autora enfatiza que ndo poderiarerartom estrangeiro sem
nos inteirarmos de que somos estrangeiros paramassnos, de onde vem a sup
proposta, que anunciamos no inicio dessas reflexdde que aceitar novas formas de
alteridade envolve a vivéncia anterior disso enacad de noés.

Faz-se necessario mencionar que, para a mesma,aatoocdo de estrangeird

possui um significado juridico, ou seja, ela desigquele que ndo tem a cidadania ¢
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pais que habita. De um lado, isso permite resqeerlei os problemas que 0 outrg
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coloca para uma familia ou um grupo enquanto nablancémodos dessa condigcao
singular, que se instaura quando o estrangeirosto pmmo diferente no seio de um
conjunto, formado pela exclusdo dos semelhantesa¢& ou escolha, evolucdo
psicolégica ou destino politico, essa posicdo ded#derente pode aparecer como
finalizacdo da autonomia humana [...], portantop@@ma ilustracdo maior daquilo que
a civilizacdo tem de mais intrinseco, de mais esaBnKRISTEVA, 1994: 47). Por
outro lado, o estrangeiro lanca a identidade dgardanto quanto a sua prépria,
desafios de violéncia, de intrusdo e apelos de .afbesafio de violéncia: ‘Ndo sou
como vocé€'. Intrusdo: ‘Faca comigo o mesmo que omué’. Apelo de amor:
‘Reconhecga-me’. Vemos ai mesclados humildade gamma, sofrimento e dominacéo,
fragilidade e onipoténcia” (KRISTEVA, 1994: 47-8).

Kristeva explica que o estrangeiro, no transcod@s tempos, em diferentes
estruturas sociais, sempre foi o outro da familacla, da tribo. Inimigo e exterior a
uma religido, ele foi infiel ou herético. Se ndel 2 um senhor, nativo de outra terra,
estranho ao reino e ao império.

Por fim, para a mesma autora, “o estrangeiro s@alefincipalmente segundo
dois regimes juridicogus solise jus sanguiniso direito segundo a terra e o direito
segundo o sangue” (KRISTEVA, 1994: 100). “Com arfacdo dos Estados-nacgodes,

chegamos a uUnica definicAo moderna aceitavel @ carcondicdo de estrangeiro: o

estrangeiro é aquele que ndo pertence a nacao emstamos, aguele que ndo tem a

mesma nacionalidade” (KRISTEVA, 1994: 101).
Vamos considerar “identidade nacional” como o0s “o®de representar nosso
pertencimento a uma unidade sdcio-politico-cultuf@IBEIRO, 2002: 237). Explica

ainda esse autor que os modos de representavoddes se ddo em duas facetas: os

modos de representar nosso pertencimento e 0s ndedapresentar o pertencimento

dos outros. A primeira diz respeito:

(...) tanto a como individuos se identificam com determinado
grupo, de tamanho e atribuicdes varidveis, e defipie deles
participam, quanto, inversamente, a como deterromadrupos
definem a participacéo legitima de determinados/iddos em uma
coletividade designada por um mesmo epdnimo. Arstytaceta sdo
0s “modos de representar o pertencimento de oatoedras unidades
socio-politicas culturais” e dizem respeito a canmividuos e grupos
representam todos os outros individuos e grupoaretifes deles
(RIBEIRO, 2002: 237-8).
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Assim, uma identidade se expressa por represestagdeuladas a ideia e ao
sentimento de pertenca a um grupo, como também petzepcdo da diferenca em
relagdo ao outro, isto €, em uma relagdo de adeidPor sua vez, o sentimento e a
ideia de pertencimento a um grupo, a um “nés”,a¥ivado, reanimado por meio de
simbolos, orientadores de relacdes sociais.

Essas nogdes vao ao encontro também da noc¢aondielédie como “celebragéo
movel”, equivalente a do sujeito pés-moderno, sdguHall (2005: 13). Tal nocdo
permite considerar o imaginario e os produtos degosnde comunicacdo de massa
como participes do processo de construcao de ddeles sociais.

O tangd, como exemplo, traduz um modo de pertencimentenagtupo. O
tango argentino tem sua origem ignorada por aca@mie intelectuais,
intencionalmente ou néo, origem essa vinculadac@edado na zona do Rio da Prata,
que se iniciou no século XVI e se estendeu atecoleXVIIl. A Argentina, apesar de
contar com consideravel populacdo negra, que teveapogeu no século XVIII,
atualmente aparece como uma nacdo sem negros elgams indios. Essa nacdo
passou por um processo de branqueamento no in@icédulo XX, quando 0s
documentos oficiais passaram a denominartpguefia as pessoas pardas, morenas,
mulatas e mesticas em geral. Assim, com a ajudicdementos oficiais, do imaginério
coletivo e mesmo das midias, de modo geral, o aingecamufla sua origem hibrida, a
mistura que envolve também o africano. A herangaaaia restou aos brasileiros, aos
uruguaios e nao aos argentinos.

Mas o siléncio em relacdo a essa mistura — o @ueoo afronta — talvez seja
uma das causas do forte racismo existente entegestinos. O termoabecita negra
como exemplo, ainda permanece ligado a questdoladsec pois se refere aos
imigrantes bolivianos, peruanos, paraguaios e dokmos, além de pessoas do norte do
pais — de tez escura e cabelos negros e abundangee buscam trabalho como
domésticas, pedreiros, lixeiros e outras profissdas cidades da provincia de Buenos
Aires e Santiago.

Segundo Freitas (2007), as confrarias desempenhduaigbes religiosa,

funeraria e eram também centros de diversdo. Enmd3udires, 0os negros tinham

1 Para Anderson (1989: 16), a identidade nacionaileea homogeneizar a sociedade sobrepondo-se i&s out
identidades — a regional, a de classe, a étnicantiido, isso ndo se faz de modo impositivo, viadés mas também
transformando representacdes de identidades pepuleomo o samba (no Brasil) e o tango (na Argentama

simbolos nacionais. Esse movimento tende a foemlecidentidade nacional. A emergéncia de simbdis
identidades de segmentos populares, nas duas nagtieassociada a destrui¢céo do estado oligarquico
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permissao para se distrair aos domingos e diassakssim, na calada da noite, eles se
reuniam para cantar — em dialeto africano — e dawaitmo de tambores. Essas festas
eram denominadas “fantambos”, palavra da qual wmierfandango e tango,
denominacdes de ritmos musicais presentes no Randérdo Sul e Buenos Aires,
respectivamente. Trata-se de um produto culturapaftenho, portanto.

E quanto ao futebol? Nos dois paises, essa modalida esporte faz muito
sucesso. Segundo Freitas (2007), a paixdo queldmasie argentinos nutrem pelo
futebol deve-se ao investimento afetivo-libidinadatado a auto-imagem masculina
que constroem de si mesmos, com apelo a sexualaflmtada, repulsa a passividade
sexual, violéncia e sucesso profissional, prinaiggite, bem como por um narcisismo
falico que veio com a cultura mediterranea. Na prgalicitaria, a questao do futebol
esta intensamente presente, bem como o tangoefofutem como uma caracteristica
da identidade argentina tanto quanto ou até méis doie o tango.

Em seguida, a peca publicitaria sob um novo olhar.

A relacao identidade/alteridade engendrada na pegaublicitaria

Iniciamos destacando aspectos qualitativos vinoslacdaos gestos dos
personagens, principalmente.

A cena que tem uma parte flagrada na figura 1 Jprstra um jovem que se
aproxima timidamente com passos pequenos e pesddogovem revela sua
“nacionalidade” ao pai argentino, com certo comgjfimento. Os seus gestos lentos e
timidos revelam talvez medo de ndo ser aceito.ghinéa que rola no rosto do pai
(figura 2, p.46) sugere certa tristeza, provavetlm@or ndo admitir como verdadeira a
declaracao do filho.

Os gestos lentos, o modo de falar — por palavraas@das”, que ganham voz
lentamente — e os olhares que se movimentam vagaense sao significativos. “As
metamorfoses do olhar ndo revelam somente quem mhralam também quem é

olhado, tanto a si mesmo como ao observador. Eefeito curioso observar as reacées

do fitado sob o olhar do outro e observar-se a essmo sob olhares estranhos
(CHEVALIER; GHEERBRANT, 2008: 653).
Nesse aspecto, podemos enfatizar que os olharfdbale do pai demoram a se

encontrar; o do primeiro € de baixo para o altbaode quem se aproxima para pedi

Maria Ogécia DRIGO

bencdo, enquanto o do segundo se ergue lateralmentgouco para o filho e um

“Argentinos bien Argentinos”: o estrangeiro na peca publicitaria do jornal “Olé”



Revista Comunicagdo Midiatica, v.5, n.1, p.42-60, set./dez. 2010

pouco para o nada, olhar de quem esta com temenatmtrar o olhar do outro. Olhar
que da tempo ao tempo. O filho teme ser rejeitado,ser estranho, pois seu pai é
argentino e ele declara-se brasileiro. O pai ssatelesconfortavel talvez por nao
desejar romper com valores estabelecidos.

As acles do pai, apods a declaracédo do filho, séatieas de desconstruir o
“lado brasileiro” do filho, exibidas nas cenas fidps (figuras 3, 4, 5 e 6, p.47).

Inicialmente, o pai tenta reavivar o “lado argeotindo filho, a sua
nacionalidade, de fato, de nacdo e de sangueztabxando-lhe o livraMartin Fierro.

O livro sobre Martin Fierro, do escritor argentidosé Hernandez (1834-1886), €
dividido em duas parte&l gaucho Martin Fierro(1872) eLa Vuelta de Martin Fierro
(1879). Buenos Aires teve formagdo mestica, reptada pelo termo “galcho”, e a
partir da obra mencionada, Martin Fierro tornosisgbolo nacional argentino.

Mas ao se defrontar com inameros indicios do ladsileiro do filho, como
fotos; a presenca da bandeira do Brasil no quartpai decide agir de forma mais
efetiva. Antes, vejamos como se constata a presiEss® “lado brasileiro” do filho.

As fotos, registros do Brasil, que tomam conta @&ge do quarto, sinalizam o
desejo do jovem de se recordar, de reavivar ogsemios, de se sentir brasileiro; o que
de certo modo também incomoda o pai. Ele pressebtasileiro que forca, que insiste,
que vive no filho; a presenca do lugar distanteuto territorio, em uma foto, com a
imagem do Cristo Redentor (simbolo do Rio e singdodo Brasil). Nela, o jovem
aparece a frente da estatua do Cristo Redentor gosipao similar. Assume, assim, o
simbolo do Brasil e se entrega ao seu lado brasilge peito aberto, com o coracgéo (ele
posa com a camisa aberta — ver figura 5, p.47).

Para Ribeiro (2002: 247), Buenos Aires €, no sexm@bum, a sinédoque da
Argentina, enquanto o Rio de Janeiro e, cada véz, 19alvador (Bahia) sdo sinédoques
do Brasil; isso porque essas duas ex-capitais estsariadas a matriz mais definidora
dos esteredtipos sobre os brasileiros: o tropmalisEsse mesmo autor toma o
tropicalismo e o europeismo como matrizes das riuztlds de representacbes de
“brasileiros” e “argentinos”, respectivamente. Qo@eismo se constitui tendo a Europa
como o grande referencial distintivo da argentidgjacnquanto a tropicalidade esta

vinculada ao Brasil desde a sua descoberta.

A exuberancia das florestas até hoje é marca dimgdie do pais.
Basta ver o lugar proeminente da Amazénia nas ské&s sobre o
clima global, ou as representacdes de turistagrggiros, inclusive as
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dos argentinos (...) sobre os atributos do climmpital e das culturas e
pessoas a eles associados. A floresta tropical gor um lado, o

“inferno tropical”, o medo do desconhecido, atréscdda arvore um
animal perigoso ou um selvagem prontos a atacaro#oo lado, a

exuberéncia das formas, cores, vidas, a liberdadendtivos, nus,
inocentes e fontes de tantas utopias sobre o parnaisestre

(RIBEIRO, 2002: 249).

Continuando a analise, vamos ao recorte que apeeaarapa do album de fotos
sobre uma mesa (figura 6, p.47), com o nome “ZéaS8&mn”, meio brasileiro (Zé),
meio argentino (Sebastian). Enquanto Zé ¢ um naraealgsigna um brasileiro comum,
é também o José do poema de Drummond, que, meseno pgarede nua para se
encostar, sem cavalo preto que fuja a galope”, marmesmo que néo saiba para onde.
Sebastian também € um nome muito comum na Argemote ser o nome de qualquer
argentino, ou seja, todo argentino pode ser o $aba® mesmo se da com o nome Zé:
Zé/brasileiro. Assim, 0 jovem mostra o estranha n@bprio: “Zé Sebastian”, um s6
nome. A buscar por unidade, no entanto, aparecepentes disjuntas, uma brasileira e
outra argentina.

O nome, em muitas culturas, vai além da identiicacSegundo Chevalier e
Gheerbrant (2008: 641), pronunciar um nome de moskd ou mesmo conhecer um
nome nos da o poder de exercer certo dominio sotwer ou sobre o objeto. Esse
aspecto de poder do nome estd muito presente rgampento judaico e na tradicdo
biblica. De certo modo, como 0 nome “Zé Sebastimrthete ao jovem, ou a
nacionalidade brasileira e & argentina, 0 nomenmocta 0 pai, que observa o album
sobre a mesa mais demoradamente. Dificil acrediificjl pronunciar o nome, dificil
conviver com esse nome, certamente, pois € difketcer poder sobre um dos lados.

Ha ainda o detalhe de que o nome aparece sobreplace retangular branca
(papel branco), na capa do album, de textura rudgssa placa vem como um carimbo,
uma etiqueta. O ato de carimbar corresponde aedddljtpalavra que vem do latim
obliterare e significa apagar, fazer desaparecer pouco aopal@ixando vestigios. Por
outro lado, o jovem, ao carimbar seu nome, paraeeeq reforcar a consciéncia de que
a relacdo nacionalidade brasileira/nacionalidagerdinma nele coabita e precisa vir a
tona; anseio pela busca de identidade, dificilateatingida na mistura, na coabita¢do
das duas. Por que se declarar brasileiro ou angess, talvez, “Zé Sebastian” seja meip
argentino e meio brasileiro; se sua identidade &lpeia mistura? A duvida, o medo, 0

constrangimento vém, por se ver obrigado a escalimer ou outra. A forca da lei, a
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Na figura 3 (p.47), podemos observar que a banbteasileira cobre a cabeceira
da cama. O jovem pede protecdo a patria brasilpos a bandeira é simbolo de
protecdo concedida ou implorada. “Esse simbolordegéo acrescenta-se ao valor do
signo distintivo: bandeira de um senhor feudaludegeneral, de um santo, de uma
congregacao, de uma corporacao, de uma patria(€ldEVALIER, GHEERBRANT,
2008: 119). A bandeira oferece, portanto, a pratetd@ pessoa, moral ou fisica, de
quem ela é a insignia.

Mas a davida que atormenta o filho, para o pai,epgadser eliminada com
mudanca de habitos, crenca com que este engemdualanca do filho. Nada como a
mao de uma autoridade, a do pai, para propiciaudantca de habitos, de crencas do
filho e, desse modo, a elimina¢do do outro, doileies, que o afronta, que afronta mais
o pai do que o filho.

Assim, o pai toma atitudes mais efetivas: levallmfpara apreciar a vida na
cidade, mostrando-lhe as rodas de amigos nas esguiferecendo-lhe uma bebida
tipica, ensinando passos de tango (figura 7, pBif).uma dessas cenas, o filho é
incitado a desviar os olhos de uma roda de joveespgaticam capoeira — um jovem
negro ensaia passos de capoeira. Assim, enquaditasd esta associado a capoeira, a
Argentina, ao tango; afrodescendéncia explicitalada, respectivamente.

Os habitos caracteristicos do portenho tradicianakinda Buenos Aires — com
sua arquitetura; o modo de vida dos seus habitafntesmo sinédoque da Argentina,
sdo apresentados e reavivados no imaginario do, fdgora com a presenca do pai
como autoridade. Em um recorte da cena final (@drp.47), a felicidade do pai, que,
com um sorriso curto e irénico, contempla o filheste dorme vestindo uma camisa da
selecéo argentina, com o jori@E sobre o peito —, “convertido”.

O jovem veste a camisa da selecdo argentina. Toeaoupa pode anunciar
uma passagem de um mundo para outro e também uraaonsciéncia de si mesmo,
tal como nos explica Chevalier e Gheerbrant (2@2E8). O uso dessa peca indica
também a sua associacdo a um grupo, ou o estabeleoi de vinculos com a selecap
argentina. Antes, o culto a selecéo brasileiraavitdm a presenca de uma foto de Pele e
outra da selecdo brasileira, que anunciava emslegrandes, formais e em amarelQ:
“PENTACAMPEON Letras que insistem e persistem, de um lado ndoa seu lado
argentino e, de outro, tentando relembrar os gmarfidg#os da selecdo brasileira

agregando calor ao seu “lado brasileiro”.
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Na cena, o jornaDlé é focado, recurso da linguagem publicitaria que le
olhar do leitor para o jornal e o mantém por untaine paralisado. O jorn@llé, assim
como o futebol, o tango, o modo de viver na cidagleelemento definidor da
nacionalidade argentina. O argentino € leitor doghbOlé; se € argentino, entéo é leitor
doOlé

O pai, argentino, cré e faz valer, pela forca daralade, a sua crenca; a de que
os valores, a tradicdo — aspectos que compdemianaddade, enquanto “modos de
representar pertencimentos a uma unidade sOcitepetultural” (RIBEIRO, 2002:
237) —, podem ser preservados e, para tanto, dessmensinados, devem ser
pacientemente trabalhados no dia-a-dia, levadoantg]i jamais abandonados. A
expressdo do filho, entregue a um sono tranqudeela o fim do embate. A sua
nacionalidade argentina esta presente inteiraménteua identidade fez-se com a
eliminacdo, com o exterminio do outro que neletaahi

Nesse sentido, as acdes do pai e a adesdo donbhanostram o quanto o
processo de embate deu-se no sentido contraricearisteva propde. As agdes do pai
sugerem a impossibilidade de se estabelecer d&ldgoconvivéncia; nem mesmo certo
acolhimento do outro parece possivel. Nada podehaaressa ligacdo com o territorio,
com o sangue, 0os sentimentos. As emoc0des vincudedasperiéncias vividas em outro
territério devem ser eliminadas. Intolerancia dogma relacédo ao “lado brasileiro” que
habita no filho e, ainda, habitos cristalizadosaksam o nacionalismo talvez
exacerbado do pai.

A peca sugere que nao é possivel uma agregac@o, mem mesmo a acolhida
ou admiracéo de aspectos do outro; sugere ruptumaocoutro. A publicidade que traz
tal concepcao certamente ndo contribui para aperxas pessoas ou para leva-las a
refletir sobre a possivel convivéncia com o ouftla. reforca aspectos da nacionalidade
gue tendem a se tornar estereétipos: o tango, explago entre amigos em bares e,
porque ndo, o jornaDlé como o jornal do “argentino”. Na cena final, apare
“Argentinos bien argentinos. Olé

A peca publicitaria, veiculada néoutube— e analisada por recortes, imagens

paradas —, conjuga linguagem visual e sonora. &ddgp sonoro “também pode toma

-~

corpo em imagens, e é, de fato, isso que aconteaadq a imagem se pde em
movimento, no cinema, no video, na televisdo e émima computacdo gréfica”
(SANTAELLA, 2001: 383).
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Imagem em movimento, imagem animada € uma questdinithg,
duracdo. O conteudo das imagens no video, cinernmeeisido é
sempre tao impositivo na sua figuratividade e tegisle coisas e
situagBes também visiveis fora da imagem que octspeeramente
ritmico, temporal das imagens passa despercelido: 883).

No caso da peca, além da sonoridade da imagem, explica a mesma autora,
ha também uma trilha sonora. No inicio, é feita @som dos passos, da voz que se
arrasta com dificuldade, pesada. Em seguida, apleclaracdo do filho, ela explode
como uma flecha — embate, perigo; fere mortalmemntai —, para, entdo, se harmonizar
gradativamente com a relacdo em construcao entefpho, ou seja, os embates com
0 outro se amenizam no filho, enquanto o som seefiazitmos lentos e suaves para
embalar o sono tranquilo do filho. Argentino bemestino descansa tranquilamente.

Assim, o jornal € dos bem argentinos, daguelesngoemantém vinculo algum
com os brasileiros. Aqueles que eliminam do seuawlgdviver quaisquer vinculos com
o territorio e com a cultura brasileira sdo ooheis doOlé. Os argentinos tradicionais —
ou todos os argentinos, portanto — sao leitoredldo

Consideracoes finais

A publicidade, assim como outros produtos midi&ji@grega calor, reaviva ou
realimenta as relagcfes sociais, independentementerdetdo que veicule. No caso da
peca analisada, ha um diferencial. Por contemptprestao da aceitacdo do outro, ela
pode timidamente talvez incitar o imaginario e, pwisténcia, uma vez que pode
apresentar-se aos usuarios repetidas vezes, lesaa-refletir sobre esse aspecto. No
contexto contemporaneo, a midia, e nela a pubtieidatua como poderoso intérprete
social, que possui a capacidade de gerar novaemefas culturais e ressignificar
valores antigos que constituem a nossa identidacialsSNo entanto, 0 modo como a
nocao de estrangeiro configura-se na peca pubilcig@alisada ndo vai ao encontro da
proposta de Kristeva, uma vez que a possibilidasleahviver com o0 outro ndo se
mostra. O outro é eliminado, ou seja, todos osuiesrs de uma provavel simpatia ou
acolhida do outro séo cuidadosa e astuciosamenigdsa

Para Baudrillard (2002), a publicidade é necessériaficaz; também é
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essa possibilidade de estremecer os estereotigosogupdem nosso imaginario, se ele

manifestam-se na criacdo publicitaria, ocorre perela esta latente no contexto soci
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e, por outro lado, se apresentada, pode causankatnento, uma vez que exibe os
outros que em nés habitam.

Nesse aspecto, a peca analisada pode cumprir aosnpancialmente o papel
explicitado por Maffesoli, ao apresentar valorexulados as raizes do povo argentino.
Se nao propde a convivéncia com o outro, por rafoocdistanciamento, pode vir a
incomodar e, gradativamente, desencadear reflexdes.

Talvez a presenca da comicidade em pecas que envotle modo explicito ou
ndo, aspectos do estrangeiro, bem como a relag@utiddde/alteridade, poderia
modificar de modo significativo a potencialidaddadee, assim, mostra-las como um

produto cultural que nos leva a perceber a necaside vivermos com 0S outros.
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