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Apresentagdo

Olhares para um mundo midiatizado

A sociedade em que vivemos é marcada pela presenca dos meios de comunicac¢do que,
por sua vez, vivem marcantes transformacdes provocadas pelas novas tecnologias digitais.
Neste aspecto, as mudangas nao se limitam ao instrumental, ou seja, ao uso das tecnologias
como apoio. Mudaram-se os habitos, a cultura, a filosofia e, consequentemente, a relacdo
interpessoal. Com base nestes principios, preparamos esta edicdo, que contempla artigos
selecionados internacionalmente, em fluxo continuo e avaliacdo as cegas por pares
académicos. Ao todo, apresentamos 12 textos, nas mais diversas abordagens ao redor da
comunica¢dao midiatica.

No espectro das discussbes, apontamos o artigo “Generative Al in Political
Communication - A Conceptual Literature Review”, que apresenta uma revisdo de literatura
providencial e necessaria para se compreender a Inteligéncia Artificial Generativa, tema que
ocupa espago nas pesquisas contemporaneas e vive expressiva rapidez de resultados.

No mesmo ambiente, mas de maneira antagbnica e critica, apresento o artigo
intitulado “Dependéncia Digital e Revolugdo Brasileira: Por uma Reforma da Comunicagao e
Soberania Tecnoldgica no Século XX”. Afinal, a dependéncia digital € uma das preocupacoes
gue a convivéncia com a |IA Generativa nos traz.

Com a preocupacao de discutir a relagdo direta entre cidaddos e meios, apresentamos
o artigo que aborda o design: “O papel do design grafico na remidiacdo de conteldos
midiaticos: analise de um exemplo pratico”. A relevancia destes debates é fundamental, pois
cabe ao design o primeiro estagio de relacdo amigdvel numa sociedade midiatizada.

E, por falar em sociedade midiatizada, um dos impactos vividos por ela esta na
educacdo. Por este motivo, apresentamos o artigo “Aprendizagem Baseada em Video no
ensino de Geografia: uma proposta educomunicativa para o desenvolvimento critico de
estudantes”, que aborda uma prdatica crescente na contemporaneidade: o suporte
audiovisual.

Para além da educacdo, convivemos de maneira expressiva com mudanc¢as no
consumo e na construcdo da opinido publica. Isso nos leva ao préximo artigo apresentado
nesta edicdo, intitulado “Publicidade social e a dendncia de violéncia contra a mulher:
estratégias de analise advindas de Boltanki”, e que aborda um problematica presente e
crescente na sociedade: a violéncia de género. No ambito da violéncia de género, destacamos,



também, o artigo “Ataques miséginos no Instagram: media¢des algoritmicas e
performatividade politica de Janja Silva nas Eleicbes de 2024”, que aborda os ataques
misdginos no campo da politica brasileira.

Outra realidade vivida pela sociedade contemporanea esta presente na evolucdo e
compreensao de patologias, assim como os seus efeitos a partir da realidade midiatica. Para
tanto, apresentamos o artigo intitulado “Entre vulnerabilidades e extremismos: o autismo na
encruzilhada entre desinformacgao, trauma social e radicalizagao online” e a resenha “Infancia
autista, telas e pertencimento no cotidiano digital”, ambos textos no campo da sociedade
mididtica e do autismo.

Na sequéncia da publicacdo, apresentamos o artigo “As novas ecologias dos meios e as
estratégias de comunicacdo nas relacdes publicas: uma andlise ao Facebook da Escola
Superior de Jornalismo de Mogambique”, que aborda uma realidade além-mar e continente e
refor¢a o didlogo cientifico no mundo luséfono.

No campo das mudancas interpessoais, agregamos o artigo intitulado “Cinema TikTok:
um estudo sobre a linguagem audiovisual no aplicativo”. O estudo envolve, além da relacao
entre sociedade e meios, os efeitos de linguagem que envolvem tal relacdo.

Finalmente, apresentamos o artigo “Retdrica Audiovisual das Noticias: A Construgao
Visual da Credibilidade na Realidade Medidtica”, que reforca a compreensdo sobre o
Jornalismo no ecossistema mididtico contemporaneo, onde a credibilidade (e, por sua vez, as
criticas a isso) tem sido frequentemente enfrentada.

Desejamos a vocé uma excelente leitura, e que este nUmero cumpra com o que tem
sido a missdao da revista Comunicacdao Midiatica desde o seu surgimento: o desenvolvimento
dos estudos sobre comunicagao. Boa leitura.
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